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branding



Hote{
Gdansk

Hotel Gdansk to luksusowy, pieciogwiazdkowy obiekt,
potozony przy portowej marinie, na wprost stynnego
Zurawia. To miejsce, ktére miato zaszczyt goscic wiele
Swiatowej klasy osobistosci.

Whtasciciele Hotelu postanowili od$wiezy¢ jego
wizerunek, aby odpowiadat nowoczesnym trendom

i przyciggnat mtodszych klientéw. Celem byto
przedstawienie Hotelu jako modnego i nowoczesnego
miejsca, ktére jednoczesnie zachowuje stylowy
charakter zabytkowego spichlerza.

Dzieki mojej pracy powstata nowa, petna identyfikacja
wizualna, obejmujaca:

« stworzenie eleganckiej palety koloréw, ktéra
podkresla prestiz, elegancje i styl hotelu,
e projekt nowoczesnej strony internetowe;j,

| W atkowy uwzgledniajacej wszystkie niezbedne funkcjonalnosci
m bariikiowy hotel dla hotelu.

' Ny o projekty materiatdw promocyjnych, takich jak

teczki, rollupy, foldery reklamowe i stopki mailowe,
¢ szablony do mediéw spotecznosciowych, ktére
wzmachiajg wizerunek hotelu online.

T

Dzieki nowej identyfikacji wizualnej, Hotel Gdansk nie
tylko zyskat nowoczesny wyglad, ale takze umocnit
swoja pozycje jako prestizowe miejsce, ktére przycigga
mtodsze pokolenie gosci, zachowujac przy tym swoj
historyczny urok.

projekt powstat we wspdtpracy z agencja 3dotsmore z Gdariska



== %% Transprzel

3 Transprzet to firma specjalizujgca sie w transporcie
T'-\":‘j M:'l'd“','

partner materiatéw budowlanych oraz zbiérce odpadow
ol qulliy = L komunalnych. Jest obecna na rynku od 1978 roku.
“p;r"ﬂ_ : Dzieki dynamicznemu rozwojowi, przeszta kilka

P Lk

istotnych zmian, a ja z dumg moge powiedziec, ze
jestem autorkg najnowszej z nich.

Moim celem byto odswiezenie wizerunku firmy
poprzez stworzenie nowej identyfikacji wizualnej,
ktéra objeta:

¢ dobdr kolorystyki, podkreslajacej ekologiczny
charakter dziatalnosci,

e wybor kroju pisma, ktéry bedzie uzywany we
wszystkich materiatach, w tym na pojazdach
firmowych,

o zarojektowanie piktograméw odzwierciedlajacych
réznorodne gatezie dziatalnosci firmy. Pojawiaja sie
one na samochodach, materiatach firmowych oraz na
gadzetach reklamowych, takich jak kubki czy torby
prezentowe,

« sworzenie wszystkich materiatéw firmowych,

w tym teczek, papieru firmowego, wizytowek, stopek
mailowych, rollupéw, billboardéw oraz gadzetéw
reklamowych, takich jak kubki, smycze i torby
prezentowe.

Dzieki tej kompleksowej przemianie, Transprzet
zyskat nowoczesny wizerunek, ktory nie tylko spetnia
wymogi prawne, ale takze wyrdznia firme na tle
konkurencji.

projekt powstat we wspotpracy z agencja 3dotsmore z Gdariska



Zasilamy

Bedzin N

Spétka EC BEDZIN S.A. powstata w wyniku
przeksztatcen Elektrocieptowni Bedzin, co
doprowadzito do utworzenia trzech odrebnych
podmiotow: EC BEDZIN Spétka Akcyjna, Zasilamy
EC BEDZIN Wytwarzanie oraz EC BEDZIN Czysta F':rzl_’_slﬂ'?f':l e

A NA HIA

Energia.

Zmiany te wymagaty stworzenia unikalnych
identyfikacji wizualnych dla kazdej z nowych
spoétek. Celem byto nawigzanie do wizerunku
pierwotnej spotki, przy jednoczesnym
zaznaczeniu odrebnosci nowych podmiotéw.
W tym celu zaprojektowatam jednolity ksztatt
logo, zréznicowany kolorem sygnetu i trescig
logotypu dla kazdej spotki.

Zakres mojej pracy obejmowat:

o projekty logo dla wszystkich trzech spétek,
e opracowanie petnej identyfikacji wizualne;j,
w tym dobor koloréow i krojow pisma,

e stworzenie zestawu materiatéw firmowych,
takich jak wizytéwki, teczki, papier firmowy,
rollupy, szablony prezentacji oraz szablony do
mediéw spotecznosciowych.

Na biezaco tworze tez réznorodne materiaty,
takie jak zaproszenia na eventy, prezentacje czy
dedykowane plakaty i rollupy.

Na przetomie 2024 i 2025 roku nastapity kolejne zmiany w strukturze
spétek, co zainicjowato prace nad nowymi identyfikacjami wizualnymi
dla spotek ECB Spotka Akcyjna i ECB Czysta Energia.

projekt powstat we wspdtpracy z agencja 3dotsmore z Gdariska



Agnieszka
Ciszek
Value

Agnieszka Ciszek Value to marka osobista ekspertki w
obszarze zakupow korporacyjnych - szkolen i consultingu
zakupowego dla firm, ktére chcq zarzqdzac procesem
zakupowym swiadomie i z mierzalnym efektem.

Moim zadaniem byto opracowanie petnej identyfikacji
wizualnej marki od podstaw, spdjnej z osobowoscia

wiascicielki i pozycjonowaniem w segmencie premium.

Zakres moich prac obejmowat:

e opracowanie koncepcji wizualnej i strategii marki,

e projekt logo ACV i systemu znaku,

e stworzenie palety kolorystycznej i systemu
typograficznego,

e zaprojektowanie materiatéw drukowanych:
wizytowki papieru firmowego,

e projekt rollupu na potrzeby wystgpien i szkolen,

e opracowanie szablonéw do mediéw
spotecznosciowych,

e przygotowanie petnej Ksiegi Znaku.

Efektem jest spdjna identyfikacja wizualna, ktéra
komunikuje kompetencje, dojrzatos¢ i precyzje, ktorg
docenig menadzerowie i prezesi duzych firm.

ACV st

Wmira, oes
armura
daiatude foorrny




Pakujemyz4

Pakujemy24.pl to nowa marka stworzona przez
firme folpak.pl, producenta opakowan, jako
odpowiedz na rosnqgce zapotrzebowanie rynku na
ekologiczne opakowania jednorazowe dla branzy
HoReCa.

Moim zadaniem byto opracowanie petnej
identyfikacji wizualnej marki od podstaw. e
Kluczowym zatozeniem byto, aby logo i

pakujemy24.pl nawigzywato stylistycznie do logo

folpak.pl, zachowujac spéjnosé wizerunkowa.
Zakres moich prac obejmowat:

o projekt logo, ktére harmonijnie taczy sie

z identyfikacja folpak.pl,

e opracowanie nowej kolorystyki, kojarzacej sie
z ekologia,

o stworzenie projektéw materiatéw
promocyjnych, takich jak wizytéwki i teczki,

« zaprojektowanie szablonéw do mediéw
spotecznosciowych, ktére wspierajg obecnos¢
marki online,

e projekty reklamy outdoorowej, ktére
skutecznie przyciggajg uwage.

Dzieki nowej identyfikacji wizualnej,
pakujemy24.pl zyskato wyrdzniajacy sie
wizerunek, ktéry doskonale odpowiada na
potrzeby wspoétczesnych klientéw w branzy
HoReCa.

(3 patkugem

yrpl

biuro@P

projekt powstat we wspotpra

akujemy 24.pl

-

7 agencja 3dotsmore z Gdariska



Restauracja
Rados¢

Restauracja Rados¢ to miejsce z duszq, zlokalizowane w
sercu Rzeszowa, tuz przy rynku — miejsce, ktore nie chce
byc kolejnym punktem na gastronomicznej mapie, tylko
osobistq historig opowiadang przy stole.

Punktem wyjscia dla catej komunikacji byt usmiech,
zaréwno dostowny, jako sygnet w logo, ale tez
metaforyczny: jako gest goscinnosci i radosci z
jedzenia. Na tej podstawie zbudowatam artystyczny,
odwazny styl z nutg retro: kolorowe kolaze z kwiatami
i portretami, nasycone barwy oraz odniesienia do
kultury retro (jak zartobliwie wykorzystana stylistyka
Marilyn Monroe), spiete wyrazista typografig taczaca
elegancje z ekspresja.

Zaprojektowatam peten zestaw materiatéw w tej
estetyce - od szablonéw social media, przez plakaty
lunchowe i sezonowe, po menu, kupony rabatowe i
vouchery. Dzieki temu marka méwi tym samym,
rozpoznawalnym jezykiem niezaleznie od kanatu, na
jaki trafi odbiorca.

. 2
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STARTUPY

Espresso Technology

Espresso Technology to marka dla tych, ktérzy
traktuja parzenie kawy jak rytuat i oczekuja od
sprzetu czego$ wiecej niz tylko funkcjonalnosci.

Znak graficzny oparty na motywie ziarna kawy
zamknietego w okregu idealnie wpisuje sie w
estetyke $wiata specialty coffee - jest
minimalistyczny, czysty i z charakterem. Logo
naturalnie odnajduje sie na metalowe;j
powierzchni urzadzenia, kubku czy opakowaniu —
wszedzie tam, gdzie liczy sie kazdy detal.

Samplo

SAMPLO to startup tworzacy nowoczesny
system lotniczego monitoringu wody -
technologie, ktéra eliminuje ryzyko i
czasochtonno$¢ tradycyjnych badan terenowych.

Znak graficzny oparty jest na modutowe;j,
technicznej typografii, dlatego dealnie wpisuje
sie w estetyke Swiata precyzyjnych urzadzen
pomiarowych. Logo $wietnie odnajduje sie

S5/MIALO

SAMIPLr:, 5/7IMIAL0O...
SAMPLO.. S/1MMAL

S/AMIPLC.
Rodzina czterech logotypdw, zbudowana na o !_ ] E /I M I: L
jednym znaku gtéwnym, pozwala btyskawicznie q n M f Cj -

s Mt S/IMIALC.

rozrézni¢ moduty badawcze (woda, ogien,
powietrze, ziemia) przy zachowaniu spéjnosci
catego systemu.




STARTUPY

VividCdA

VividCdA to innowacyjna platforma online,
zaprojektowana dla kolarzy i triathlonistow dazacych
do maksymalizacji wynikéw poprzez precyzyjna
analize aerodynamiki.

Opracowany znak graficzny oparty jest na motywie
sinusoidy, nawigzujacej do krzywej pomiaru oporu
powietrza CdA. To znak dynamiczny, czytelny i
jednoznacznie sportowy. Logo odnajduje sie zaréwno
w $rodowiskach cyfrowych, jak i na nosnikach
outdoorowych, zachowujac spojnosc¢ w kazdej skali i
kontekscie - od ikony aplikacji po podswietlany
citylight na przystanku.

Green Energy 4 All

GREEN ENERGY 4 ALL to startup rozwijajacy
mobilne stacje tadowania zasilane energia
stoneczng i wiatrowa - rozwiazanie taczace
nowoczesng technologie z troskg o Srodowisko.

Znak graficzny zbudowany na inicjatach marki
tworzy spojny, dwuelementowy symbol - czytelny
i nowoczesny. Gradient przechodzacy od
gtebokiego granatu przez zielen oddaje idee
transformacji energetycznej i naturalnego
pochodzenia zasilania.

Identyfikacja wizualna dziata réwnie dobrze na
ciemnym i jasnym tle, zachowujac site wyrazu
zaréwno w Srodowiskach cyfrowych, jak i na
materiatach drukowanych.

ViVaTI (o

GG

GREEN ENERGY 4 ALL




STARTUPY

DogDog

DogDog to aplikacja mobilna dla wtascicieli pséw,
umozliwiajgca umawianie sie na wspélne spacery i
dobieranie psich towarzyszy wedtug charakteru,
wielkosci i preferencji zabawowych.

Logo oparte jest na motywie dwéch psich

sylwetek, nawigzujgcym bezposrednio do nazwy i idei.

llustracyjna kreska nadaje logotypowi ciepty,
przyjazny charakter, a akcent w postaci serduszka
subtelnie komunikuje emocjonalny wymiar aplikacji, a
duet kolorystyczny buduje wyrazista, tatwo
rozpoznawalng tozsamos¢ marki. Logo sprawdza sie
zaréwno jako ikona aplikacji, jak i drukowane
materiaty promocyjne.

SHELD

SHELD to marka stworzona z myslg o
kobietach, ktore nie chcg wybiera¢ miedzy sita a
elegancja.

Logo oparte jest na ksztatcie tarczy z rézowym
akcentem od razu méwi wszystko: ochrona nie
wyklucza piekna. Paleta koloréw buduje
tozsamo$¢ marki, ktéra jest jednoczesnie pewna
siebie i kobieca. Geometryczny kréj fontu
dopetnia catoéci - logo naturalnie odnajduje sie
na torebce, bizuterii czy opakowaniu, wszedzie
tam, gdzie detale maja znaczenie.

To marka, ktéra przypomina, ze poczucie
bezpieczenstwa i kobiecos¢ mogg iS¢ ramie w
ramie.

awv

DogDog

MOW PSA NA SPACER

SHELD




STARTUPY

Nat Lab Horse Care

NAT LAB Horse Care to marka dla wtascicielki
koni, ktéra w pielegnacji szuka czegos$ wiecej niz
funkcjonalnosci - chce czué, ze dba o zwierze tak, jak
dba sie o kogos bliskiego.

Znak graficzny taczy sylwetke konia z delikatnym
listkiem, co od razu komunikuje naturalne, roslinne
pochodzenie sktadnikéw, a jednoczesnie zachowuje
elegancje i spokdj, jakiego oczekuje sie po produktach
premium.

Stonowana, przechodzaca w gteboki réz i braz
kolorystyka opakowan podkresla kojacy,
pielegnacyjny charakter marki.

iPOPCORN

iPOPCORN to marka stworzona z myslg o
punktach gastronomicznych, kinach i food
truckach, ktére chca zaoferowac popcorn nie jako
dodatek, a jako petnoprawng atrakcje samg w
sobie.

Identyfikacja opiera sie na komiksowe;j,
pop-artowej ilustracji, a cato$¢ ozywiajg miekkie,
ptynne ksztatty i rastrowe kropki rodem z ulicznej
grafiki. Na tym tle Igduje usmiechniety,
kukurydziany bohater marki, ktéry nadaje jej
charakter przyjaznego, energetycznego
towarzysza. Hasto ,Pop&Go" podkresla, ze to
przekaska do zabrania ze soba.

Projekt opakowania sprawdza sie w praktyce,
gdyz logo w biatym kole utrzymuje czytelnosc
nawet na intensywnie kolorowym tle.

o0

NAT LAB

HORSE CARE




STARTUPY

VIBE

VIBE to marka taczaca pod jednym szyldem
kilkanascie réznych swiatéw produktowych - kazdy z
osobnym charakterem, ale wspdlng tozsamoscia.

Punktem wyjscia byto zaprojektowanie logo
gtéwnego marki-matki - znaku, ktéry daje solidny
fundament pod dalszy rozwdj. Na tej bazie powstat
elastyczny system o$miu wariantow logotypu, z
przypisanym kolorem dla kazdej linii - od energii,
przez zdrowie serca i kosci, po prace intelektualng i
urode. Dzieki temu marka moze swobodnie rosngc i
dodawacd nowe produkty, nie tracac przy tym
spéjnosci ani rozpoznawalnosci.

secondtrend

Secondtrend to marka dla tych, ktérzy wierza,
ze ubranie moze przezyc¢ wiecej niz jedno zycie i
ze moda z drugiej reki wcale nie musi wygladac na
kompromis.

Zielona paleta, od gtebokiej butelkowej po
Swiezg, wiosenng zielen, podkresla ekologiczny
rdzen marki, a pogrubiona, przyjazna typografia
sprawia, ze logo dziata réwnie dobrze jako metka
na ubraniu, jak i duzy napis na witrynie sklepu.

Catos$¢ buduje obraz marki, ktéra nie krzyczy o
ekologii sloganami, tylko pokazuje jg przez cieptg,
naturalng i petng charakteru estetyke.

@ secondtrend

n
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BRANDING STARTUPY

Pista Bloom

Pista Bloom to marka mleka roslinnego o smaku
pistacjowym, ktéra od pierwszego kontaktu buduje
wrazenie czegos$ rzadkiego i starannie
wyselekcjonowanego.

Sercem identyfikacji jest kwiat ztozony z ksztattow
przypominajacych pistacje, zamkniety w
geometrycznej ramie przywotujacej orientalny
ornament. To subtelne nawigzanie do surowca, z
ktérego powstaje produkt, ale podane w sposéb
ozdobny i peten wdzieku. Stonowana, wysmakowana
typografia dopetnia charakter marki premium, a
szatwiowo-zielona kolorystyka na opakowaniu
podkresla naturalne, roslinne pochodzenie napoju.

safe talk

SafeTolk to marka, ktéra ma za zadanie oswoi¢
strach przed nieznanymi numerami i

telefonicznymi oszustwami - stad hasto . f
"Rozmawiaj bez obaw". “o s a e
Tarcza ukryta w literze "o" stowa "talk" wprost
wpisuje ochrone w nazwe marki, a zestawienie t o l k
gtebokiego granatu z turkusem i drobnymi
kolorowymi akcentami buduje zaufanie bez
zbednej powagi.
Logo naturalnie odnajduje sie w interfejsie
aplikacji i na materiatach social media, gdzie

tarcza w oknie rozmowy dziata jak dyskretny =
sygnat, ze kto$ czuwa w tle. PS




STARTUPY

MCV System

MCV System to marka technologii wspinaczkowej,
ktéra wprowadza nowa generacje struktur
modutowych tam, gdzie trwatosc¢ i precyzja licza sie
tak samo jak estetyka.

Znak sktada sie z geometrycznie oddanych liter M,
C iV, ktére jednoczesnie nawigzuja do elementéw
samego systemu modutowego, taczac w ten sposdb
tozsamo$¢ marki z logikg produktu. Taka forma
sprawia, ze logo dziata zaréwno jako czytelny inicjat
firmy, jak i wizualne odniesienie do jej gtdéwnej
innowacji. Minimalistyczna forma sprawia, ze logo
dziata réwnie dobrze jako samodzielny symbol, jak i w
potaczeniu z logotypem. Znak zachowuje czytelnos$¢ i
charakter marki niezaleznie od skali i kontekstu.

knowlee

Knowlee to marka, ktéra ma by¢ dla dziecka
tym, czym dobry nauczyciel - cierpliwa, madra i
zawsze pod reka, kiedy trzeba czegos wyjasnic
jeszcze raz. Znak graficzny w postaci sowy
naturalnie taczy madros¢ z przyjaznym
charakterem, a nasycony btekit dodaje catosci
energii i Swiezosci. Odreczny napis obok ikony
sprawia, ze marka nie wyglada technicznie, tylko
jak ktos, z kim naprawde chce sie rozmawiac.

Logo sprawdza sie w skali, achowujac swdj
charakter nawet w najmniejszym formacie. Dzigki
temu towarzyszy uczniowi na co dzien, na
réznych urzadzeniach i w réznych momentach
nauki.

Knowlee przypomina, ze nauka nie musi by¢
powazna, zeby by¢ skuteczna.

n

wlee




STARTUPY

Decidix

DECIDIX to platforma, ktéra zmienia kibicow z
widzow w wspétdecydentdw - uzytkownicy realnie
wptywaja na decyzje klubéw sportowych, taczac
emocje sportu z mechanika gry.

Znak graficzny opiera sie na wyrazistym,
pogrubionym zapisie nazwy z charakterystycznym , X"
w roli symbolu wyboru. Granatowy btekit nadaje
marce energie i nowoczesnos¢, a geometryczna,
mocna forma liter sprawia, ze logo dziata réwnie

dobrze jako cyfrowa ikona, jak i duzy, czytelny nadruk.

Znak sprawdza sie zaréwno w interfejsie aplikacji,
jak i na koszulce czy gadzetach klubowych.

HydroWay

HydroWay to marka, ktéra zmienia picie wody
w mate doznanie sensoryczne, i wtadnie to
poczucie $wiezosci i ruchu miata odzwierciedla¢
identyfikacja wizualna. Logotyp zbudowany jest z
miekkich, zaokraglonych liter, ktére faliscie
przechodza jedna w druga.

Sercem systemu jest jednak sygnet. HiY
zlewajg sie w jeden abstrakcyjny, falisty ksztatt
przypominajacy krople w ruchu.

Duet logotypu i sygnetu razem buduja spdjne,
ptynne odczucie ruchu wody, a sygnet w matej
skali dziata jako czytelny, samodzielny znak marki.

DELIDIX

YOUR GAME » YOUR DECISION

LOWay
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SOCIAL MEDIA

Brovarnia

W tym miejscu warzy sie jedno z najlepszych piw
w Polsce - potwierdzajq to liczne medale, ktore
tutejsi browarnicy zdobywajq za swoje ,ptynne
ztoto”.

Brovarnia nalezy do Hotelu Gdansk, jednak
wtasciciele postanowili nadac¢ jej odrebny
wizerunek.

Dla tego Klienta miatam przyjemnos$¢ stworzyc
rézne materiaty, réwniez grafiki na potrzeby
social mediow.

W ramach wspétpracy z Brovarnig miatam
okazje zrealizowac réznorodne projekty, w tym:
e etykiety na warzone piwo,

e« menu dan i alkoholi,

¢ reklamy outdoorowe,

e nadruki na koszulki dla zatogi.

Wszystkie elementy zostaty zaprojektowane
tak, by podkresli¢ wyjagtkowosc tego miejsca.

projekt powstat we wspétpracy
z agencja 3dotsmore z Gdariska




SOCIAL MEDIA

Business
Class
Marina

Business Class Marina to jedno z najmodniejszych
miejsce w Gdyni, przyciggajqce zaréwno gwiazdy
mediéw, jak i znanych na swiecie artystéow. Wsrod
wystawiajgcych tu swoje prace

sq takie nazwiska jak Ewa Minge i Wojciech
Siudmak, a otwarcie lokalu zaszczycita swojq
obecnosciqg Bozena Dykiel.

Miatam ogromng przyjemnosc¢ aktywnie
ksztattowad wizerunek tego niezwyktego miejsca,
projektujac strone internetowg oraz tworzac
materiaty promocyjne (ulotki i foldery) i grafiki do
social mediéw. Moje projekty byty kluczowe

w budowaniu codziennej komunikacji

z odbiorcami, podkreslajgc wyjatkowy charakter
lokalu.

Jestem niezwykle dumna z tej wspotpracy, ktora

taczyta réznorodne dziatania i przyniosta
znakomite efekty!

projekt powstat we wspétpracy z agencja 3dotsmore z Gdanska




SOCIAL MEDIA

HCentrum

Stomalologiczne

HCentrum Stomatologiczne Jasinscy to miejsce,
gdzie profesjonalisci dbajq o zdrowie i estetyke
zebow swoich Pacjentéw. Zatrudnia
doswiadczonych dentystéw i asystentki
stomatologiczne, a personel dba o to, bys kazdy
Pacjent czut sie tam swobodhnie i bezpiecznie.

Dla HCentrum tworze grafiki do social mediow
oraz roznorodne materiaty reklamowe, ktore
wspieraja ich wizerunek i komunikacje

z Pacjentami.

Moje projekty pomagajg pokazac unikalne
podejscie kliniki do opieki stomatologiczne;j,
a spojna stylistyka podkresla charakter

i wyjatkowos$¢ marki.

projekt powstat we wspotpracy
z agencja 3dotsmore z Gdariska




SOCIAL MEDIA

Flexi
Power
Group

Flexi Power Group to firma z todzi, ktéra
specjalizuje sie w montazu paneli fotowoltaicznych
i pomp ciepta, pomagajqc klientom oszczedzac na
rachunkach za energie elektryczng i dbac o
ekologie i ochrone srodowiska.

Moim zadaniem byto wspieranie marki poprzez
tworzenie grafik, m. in. do social mediéw.
Projekty miaty przekazywac energie i pozytywne
przestanie, jednoczesnie zachowujac
profesjonalny wyglad.

Dodatkowo opracowatam inne materiaty
reklamowe, ktore wzmacniaty strategie
komunikacyjng firmy, podkreslajac jej
Zaangazowanie w zrownowazony rozwoj.

projekt powstat we wspdtpracy z agencja 3dotsmore z Gdariska




SOCIAL MEDIA

pakujemyz4

pakujemy24 to marka opakowarn ekologicznych
stworzona przez firme Folpak z myslq o biznesach
gastronomicznych, ktére chcq dbac zaréwno o
jakos¢ obstugi, jak i o srodowisko. W komunikacji
social media postawitam na stonowang, gtebokgq
zielen i naturalne motywy - liscie, rosliny, ziemie -
ktore od razu kojarzq sie z ekologiq i troskq o detale.

Jako uzupetnienie catej identyfikacji wizualnej
zaprojektowatam serie grafik na social media,
ktore taczyty estetyke premium z przystepnym,
cieptym przekazem. Zdjecia jedzenia w
papierowych opakowaniach i sceny z zycia
klientéw miaty budowac zaufanie i pokazywac,
ze ekologiczne rozwigzania mogg by¢ rownie
atrakcyjne wizualnie, co tradycyjne.

Grafiki obejmuja zaréwno statg komunikacje
produktowa, jak i tresci okoliczno$ciowe, dzieki
czemu profil marki zyskat zywy, regularnie
aktualizowany charakter.

projekt powstat we wspdtpracy z agencja 3dotsmore z Gdariska




SOCIAL MEDIA

6:09 al 56 .

Reslauracy B
Radosc

Restauracja Rados¢ to miejsce, ktére nie chce by¢
kolejnym punktem gastronomicznym na mapie,
tylko osobistq historiqg opowiadang przy stole. Stqd
hasto "kuchnia osobista"

Gtéwnym punktem styku z klientem byta
platforma Meta, wiec to wtasnie na tym sie
skupitam, projektujac spéjny system szablonow
na Instagram. Kolazowe portrety w stylu
retro-glamour, nasycone barwy i pop-artowe
ilustracje owocow czy warzyw tworzg charakter,
ktéry wyrdznia sie w utamku sekundy podczas
przewijania feedu.

Kazda kreacja - lunch tygodniowy, radosne
$niadania czy sezonowe menu - ma swoj wiasny
kolorystyczny akcent, ale wszystkie trzymajg sie
jednej, wyrazistej estetyki, dzieki czemu profil
dziata jak spdéjna, rozpoznawalna catosé, a nie
zbior przypadkowych grafik.

projekt powstat we wspdtpracy z agencja 3dotsmore z Gdariska



SOCIAL MEDIA

Hote{
Gdansk

<

380
Bomty

HOTEL GDAHESE BOUTHILE

Hotel Gdansk w mediach spotecznosciowych to
codzienna odstona luksusu - miejsce, gdzie
pieciogwiazdkowy charakter obiektu spotyka sie z
jezykiem Instagrama.

odwiedz Gdansk
Holel Gdansk

Zaprojektowatam spdjny system grafik i
szablonéw - od profilu i insta-stories, przez
sezonowe kampanie, po okolicznosciowe posty,
takie jak Dzien Kobiet czy jesienna odstona
oferty. Gteboka czerwien i ztoty akcent, znane z
materiatéw brandingowych, przenoszg sie na
ekran telefonu, budujac natychmiastowe
skojarzenie z marka niezaleznie od formatu.
Dzieki temu profil hotelu otrzymat spdjng,
rozpoznawalng catos¢ - elegancka, ale zywa i
dopasowang do rytmu social medidéw.

projekt powstat we wspotpracy z agencja 3dotsmore z Gdariska
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STRONY WWW

Hotel
Gdansk

Poznaj projekt strony internetowej dla wyjgtkowego
Klienta, ktéry wymagat najwyzszych standardéw.

Strona musiata by¢:

o stylowa, jak wnetrza zabytkowego Spichlerza,

e nowoczesna, jak cze$¢ Yachtingowa,

e jednoczesnie funkcjonalna, profesjonalna

i przyjazna dla uzytkownika - tak jak obstuga Hotelu.

Zaprojektowatam jg z myslg o potrzebach
nowoczesnego hotelu. Zawiera kluczowe elementy:

e system rezerwacji noclegéw,

e sekcje z informacjami o eventach i promocjach,

e szczegbétowe dane kontaktowe i mape z lokalizacja.

Dodatkowo, pokazatam wyjatkowe atuty Hotelu,
takie jak wtasny browar (Brovarnia Gdansk) oraz
restauracja hotelowa. Na stronie znalazty sie ich
krétkie opisy oraz przekierowania do dedykowanych
podstron tych obiektow.

Catos¢ jest w petni responsywna, dzieki czemu strona

zachowuje swéj charakter i funkcjonalno$¢ takze na
urzadzeniach mobilnych.

hotelgdansk.com.pl




STRONY WWW

Dentysia
z Wiezy

Niekonwencjonalne podejscie do pacjentow,
widoczne w kazdym aspekcie dziatalnosci kliniki,
stato sie inspiracjq do stworzenia witryny, ktéra
odbiega od standardowych stron
stomatologicznych.

Projekt musiat by¢ spojny z wystrojem gabinetéw,
istniejacymi materiatami reklamowymi, kreacjami
w social mediach i pozostatymi elementami
identyfikacji wizualnej Klienta.

Efekt? Strona jedyna w swoim rodzaju, ktéra
idealnie oddaje charakter marki.

Witryna spetnia wszelkie nowoczesne standardy:
e jest w petni responsywna,
e przyjazna dla uzytkownika,

e zoptymalizowana pod katem SEO.

To projekt, ktory taczy funkcjonalnos¢ z unikalnym
stylem, wyrdzniajac klinike na tle konkurencji.

E25E

zwiezy.pl

projekt powstat we wspoétpracy z agencja getknow z Gdanska




STRONY WWW

Greszila
Fishing

Ten Klient potrzebowat strony, ktéra odda emocje
i ekscytacje towarzyszqce wedkarstwu i pokaze je
jako prawdziwg przygode.

Dostarczone przez niego fotografie byty nie tylko
inspiracja, ale takze kluczowym elementem
definiujacym styl i atmosfere projektu.

Efektem naszej wspotpracy jest wiryna, ktéra
harmonijnie taczy funkcje wizytéwki firmowej,
sklepu oraz bloga. Strona jest w petni
responsywna, dzieki czemu uzytkownicy moga
cieszyc sie jej funkcjonalnoscig na kazdym
urzadzeniu - od komputeréw po smartfony.

To projekt, ktory nie tylko spetnia oczekiwania
Klienta, ale tez zaprasza uzytkownikéw do swiata
petnego pasji i przygody.

=[5 =

gresztafishing.pl I‘

projekt powstat we wspotpracy B 3 18 E
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STRONY WWW

Pravincja

Polski producent win owocowych poprosit

o pomoc w budowie wizerunku marki petnej pasji,
a jednoczesnie wiarygodnej i profesjonalnej.
Moim zadaniem byto odczarowanie stereotypoéw
dotyczgcych jego produktow.

Podczas pracy nad projektem skupitam sie na
wartosciach takich jak ekologia, natura i tradycja,
ktoére staty sie gtéwnymi filarami wizualnej

i komunikacyjnej koncepcji strony.

Unikalnym elementem projektu sa linie
oddzielajace poszczegdlne sekcje strony - ich
ksztatt nawigzuje do charakterystycznych
konturéw etykiety, tworzac spdjng i przemyslana
kompozycje.

Efekt? Strona, ktdéra nie tylko oddaje ducha marki,
ale takze buduje jej nowoczesny, a zarazem
autentyczny wizerunek.

pravincja.pl

projekt powstat we wspétpracy z agencja getknow z Gdanska
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bcmarina.pl
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mmpjagencjacelna.com.pl

MMPY
Agencja Celna

projekt powstat we wspotpracy z agencja getknow z Gdariska
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STRONY WWW

saber.pl
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Poznajmy
sie!

Mam na imie Sylwia i tworze grafiki ze smakiem,
ktére przyciggaja uwage, buduja wizerunek
Twojej firmy i sprawiajg, ze Twoi klienci wracaja
po wiecej.

Pomagam markom, ktére chca robic¢ wrazenie na
kazdym kroku. Od dopracowanych

i przemyslanych stron www, przez grafiki w social
mediach, az po spéjny branding.

Wszystkie moje projekty sg oparte na zatozeniach
strategicznych i starannie przemyslane. Moja
misjg bowiem jest, by staty sie dla Ciebie nie tylko
ozdobg, ale narzedziem, wspierajgcym Cie

w Twoim biznesie.

Nie musisz zna¢ wszystkich sktadnikéw sukcesu -
wystarczy, ze wiesz, czego pragniesz. Reszta
zajme sie ja! Zaprojektuje wszystko, co masz w
swoim biznesplanie.

Twoja marka zastuguje na to, by zachwycac.

Stwdrzmy razem cos, co oczaruje Twoich
klientow!

POZNAJ OPINIE MOICH KLIENTOW




sadzone s3 drzewa (we wspotpracy z Posadzimy.pl),
lub przekazywana jest darowizna dla organizacji
chroniagcych przyrode i zwierzeta, takich jak:

WWEF Polska, Mare Foundation, Fundacja Dziedzictwo
Przyrodnicze czy Otwarte Klatki.

projekt = misja

Wysoko$¢ wsparcia zalezy od wartosci projektu -
im wieksza kwota na umowie, tym wiekszy eko-efekt.

Na dalszych stronach oferty znajdziesz informacje, ile
drzew posadzimy razem lub jakg kwotg wesprzemy
Kazdy projekt, ktory powstaje w CreoJungle, ma w sobie wybrang organizacje.

cos wiecej niz estetyke i strategie.

Ma tez realny wptyw na swiat.

W ramach inicjatywy Projekt z Misja czes¢

wynagrodzenia z kazdego projektu przeznaczam na tO pl"O Sty SpOS()b,

dziatania proekologiczne, ktére pomagaja naturze 4 . ’

odradzac sie i trwac. b}f WSDOlnle StV}]OFZyC .
piekna marke i lepszy swiat

Dzieki temu Twoja marka nie tylko rosnie, ale tez

wspiera to, co naprawde wazne.
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